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PROFILO
N

Siamo una agenzia di comunicazione specializzata
In strategie e progetti di comunicazione istituzionale,
ambientale e responsabilita sociale d’'impresa.

oltre 10 anni di attivita sul mercato
3 sedi operative Milano Torino Alessandria

15 professionisti e collaboratori
AUAPGLA



MANIFESTO

Crediamo nella cultura della sostenibilita

come strategia, per costruire e consolidare la relazione di valore
tral'impresa e i suoi stakeholder.

Facciamo vivere la sostenibilita nelle imprese

attraverso progetti e strumenti di comunicazione che
coinvolgono risorse interne, clienti, partner e comunita,
rendono chiari e tangibili gli impegni e le iniziative aziendali,
creano consapevolezza e condivisione, catalizzando il cambiamento.



LAYPRISOSTERTBIGTA

SEMPLICE CONCRETO CONDIVISO AGILE

Contenuti chiari e messaggi Nessun green washing, Perché si basa su ascolto, Un percorso di sostenibilita
concisi per una miglior solo azioni tangibili trasparenza, 0ggi deve essere anche
comprensione. e misurabili. dialogo e partecipazione. facilmente realizzabile: il nostro

metodo e le soluzioni digitali lo
rendono possibile.




AREE DI CONSULENZA

Partiamo sempre dall’audit per definire il miglior percorso di sostenibilita
e costruire una relazione piu forte con gli stakeholder e un business piu sostenibile per ogni organizzazione.

Curiamo l'intera filiera di sviluppo progettuale nelle sue tre fasi: strategica, creativa e produttiva.

ASCOLTO STRUTTURATO
STAKEHOLDER ENGAGEMENT
REPORTING DI SOSTENIBILITA
COMUNICAZIONE AMBIENTALE

FORMAZIONE

AvAPGLA

TALKING SUSTAINABILITY

RELAZIONI PUBBLICHE
CONTENT MANAGEMENT
COMUNICAZIONE INTERNA
MARKETING SOSTENIBILE
CRISIS MANAGEMENT

COMUNICAZIONE INTEGRATA
VIDEO STORYTELLING
REGIA E PRODUZIONE EVENTI



AVAPGLA

UTILITIES

PORTFOLIO

Siamo «CSR partner» e consulenti di comunicazione per imprese, organizzazioni e istituzioni
che credono nella sostenibilita come valore d’'impresa.

GOMMA,
CHIMICA, PHARMA

AUTOMATION &
MANUFACTURING

BENI DI CONSUMO

ASSOCIAZIONI

SERVIZI
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AVVIO E
ASSESSMENT

Avviamento del percorso

per analizzare status, istanze e
obiettivi di sostenibilita.
Supporto alla creazione del
Comitato di sostenibilita.

Strumenti

Focus group, survey
Laboratori attivi

Workshop di ascolto

con tecniche di facilitazione.

REPORTING DI
SOSTENIBILITA

Rendicontazione strutturata di
sostenibilita con indicatori di
performance.

Strumenti

Bilancio di sostenibilita,

DNF o Report integrato
Laboratori attivi

di stakeholder engagement.
Editing contenuti e grafica.

Kit di valorizzazione del Report.

FORMAZIONE
INIZIALE

Sensibilizzazione e crescita
competenze del management per
favorire e sedimentare la cultura di
sostenibilita nell'organizzazione.

Strumenti

Sessioni in aula e da remoto
Laboratori attivi e survey
Mini eventi con influencer.

FORMAZIONE E
STAKEHOLDER
ENGAGEMENT

Accompagnamento

al Comitato di sostenibilita.
Coinvolgimento continuativo
interno e esterno.

Matrice di materialita.

Strumenti

Survey e workshop

Laboratori attivi

Tavoli multistakeholder

Supporto con tecniche di facilitazione.

CONSULENZA
STRATEGICA

Sviluppo piano di sostenibilita a
medio e lungo termine con
definizione KPI, metodologia,
contenuti.

Strumenti

Azioni di stakeholder engagement
Redazione Primo rapporto

di sostenibilita.

LA NOSTRA PROPOSTA: CIRCULAR SUSTAINABILITY

Una consulenza modulare e personalizzabile per 'avviamento e il consolidamento della cultura della sostenibilita d'impresa.

COMUNICARE E »"

FAR VIVERE

LA SOSTENIBILITA

Comunicazione e racconto «live» dei
progetti in corso e valorizzazione dei

risultati di sostenibilita raggiunti.

Strumenti

Diario di sostenibilita

Video reportage, documentari, interviste
Comunicazione interna e advocacy
Campagne istituzionali e social
Relazioni con media e territorio

Eventi di sensibilizzazione e engagement (open

day, meeting, workshop).
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il vero potenziale.
regoet integeato 2019, CASE STUDY
W report integrato MICHELIN ITALIA
dedicato afl tema
della responsabilita La sfida

Creare 1 primo evenio dedcsto
riwratrucie e Soulor kbl o
w00 SRTEImanto hNeche ke,

sociale di randstad.
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RANDSTAD Report Integrato e valorizzazione.

s

Sustainability Week 2019
LOREAL

PRIMO RAPPORTO
DI SOSTENIBILITA

A

L’OREAL Comunicazione interna ed educazione ambientale. -

FSUSTAINABILITY INHEN

FATEEN)
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Primo Rapporto di sostenibilita

ALFASIGMA

Pubblicato a ottobre 2020

:_T/:

https://it.alfasigma.com/responsabilita/
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Goal 3: assicurare la salute e il benessere per
tutti & per tutte fe eta, Strettamente connesso
alle attivita core di Alfasigma per soddisfare,
tramite la ricerca e sviluppo in ambito farma-
ceutico, una platea sempre pill larga di pazienti
bisognosi di cura e di opportunita per migliora-
re la propria qualita di vita.

Goal 4: fornire un'educazione di qualita, equa

ed inclusiva, e opportunita di apprendimento
per tutti. Alfasigma contribuisce, anche trami-
te la Fondazione Golinelli di Bologna, a rendere
piti accessibile la formazione scientifica e a dif-
fondere la conoscenza ¢ la pratica delle scien-
2e in generale e delle *Scienze della vita” in
particolare.

Goal 8: incentivare una crescita economica,
duratura, inclusiva e sostenibile, un occupazio-
ne piena e produttiva e un lavoro dignitoso per
tutti. Le persone sona al centro del percorso di
crescita (produttiva e sostenibile) dell'azienda.

ALFASGMAT

Goal 9: costruire una infrastruttura resilien-
te e promuovere l'innovazione e una industria-
lizzazione equa, responsabile e sostenibile,
Lapproceio di ricerca e swiluppo in Alfasigma &
fortemente orientato all'innovazione. Ne & la pro-
va il piano di investimenti in tecnologie di circa
sessanta milioni di euro tra il 2019 e Il 2023 che
interessa tutti i plant aziendali.

Goal 13: adottare misure urgenti per combatte-
re i cambiamenti climatici e Je sue conseguen-
Zze, Nel biennio 2018-2019 Alfasigma ha avviato
una estesa azione di diagnosi ambientali ed
energetiche tanto nelle sedi quanto negli stabi-
limenti per mettere in campo un piano d'azione
specifico che consenta di recuperare efficienza.

Goal 17: rafforzare i mezzi di attuazione  rin-
st i modiae per 1 S PS
sastenibile. Alfasigma & impegnata nela collabo-
razione costante con organizzazioni pubbliche &
private nel campo della ricerca medica o delfas-
sistenza ai pazienti per raggiungere cosi in modo
pil stringente altri goal, a partire dal numero 3.



https://it.alfasigma.com/responsabilita/

Case study edizione 2019

. il vero potenziale.

report integrato 2019.

Il report integrato
dedicato al tema
della responsabilita
sociale di randstad.

http://www.amapola.it/project/randstad-report-inteqrato-2019/



http://www.amapola.it/project/randstad-report-integrato-2019

Report Integrato
RANDSTAD

Case study edizione 2018

IL REPORT IN
INFOGRAFICA

Video infografiche

i giovani, la comunita
e 'ambiente.

per raccontare il
percorso di
sostenibilita.

Luci Led

+ certificazione ambientale
Energy Manager

+ 100% Energy Green
« ICT smaltimento responsabile
« Verso il plastic free

>
{ JN
PEPT D
20> O

- Randstad with Heart
- Partnership con VSO

- Sponsorship eventi e
squadre sportive

AMAPGLA http://www.am apoIa.it/proiect/randstad-repﬁcr)ﬁ"filsﬁgtjeq rato/
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le personealcentro
della nostra sostenibilita.

@
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SOSTENEAMG | Dets?nee
realizzazione del oro
potenzisle.

troviamo lavoro alle persone:

le competenze delle nostre
persone, junior e senior, per fare
incontrare conle esigenze i azende

& merscati.

®  cifacciamosupportare dalla tecnologia, dalla
ricerca e dalla consapevalezza che,

T-,:z e3:%

= randstad

A randstad

troviamo lavoro
alle persone ;

aziende e mercat

le cor
DB e o ekl
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affinché facciano delle soete
formative e professionali
consapevol

cifacciamo supportare dalla tecrologia,

dalla rioerca e dalla

consapevolezza che,


http://www.amapola.it/project/randstad-report-integrato/

Report integrato
ACQUEDOTTO PUGLIESE

DNF edizione 2019

acquedotto
pugliese

PROGETTO

Realizzato
al 100% da remoto
e con processi agili
e digitali.

la formula che connette

itori e comunita ) e [
territorl = 'j.ﬂ“i it

Aol http://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/



http://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/

Campagna Istituzionale

ACQUEDOTTO
PUGLIESE

Piano di comunicazione e
campagna advertising
ideata e pianificata su
guotidiani e magazine.

ALt A

H,O

La formula che connette
territori e comunita

“La formula che connette comunita e territori™ & la
metafora che megho ci rappresenta. Portiamo I'acqua nei
teritori in Puglia, Basilicata, Campania e, unendo tra loro
questi luoghi, sroghiamo servizi con 1 deciderio i stare
accanto alle comunita.

Il nostro impegno & raccoito nel Report Integrato 2010,
un documento che spiega in maniera dettagliata e agile
progatti e azioni concrete che Acquedotto Pugliese

ha intrapreso nel solco della sostenibilita. Progstti che
riguardano cittadini, clienti, dipendenti, partner, ma
soprattutto Pambiente e la nostra risorsa primania, Pacqua.
Come I'mpianto di dissalazione a servizio delle ksole
Tremiti capace di emudare i procsssi naturak delle Saline
Margherita di Savoia, le pi grandi d’Europa e le seconde
nel mondo, una riserva naturse protetta che si ectende su
una fascia costiera di 20 km.

Gk E Scopri | nostr progetti ¢ il Piano della Sostenibilita di Acquedotto Pugliese.
2 Leqgi o scarica il Report Integrato 2019 su wiw aqp
OlesH

“La formula che connette comunita & temitori” & la
metafora che megho ci rapprecenta. Portiamo 'acqua
nei territori della Puglia, della Basilicata e dells Campania
6. connettendo tra loro quecti luoghi, eroghiamo i nostri
servizi con il desiderio di stare accanto alls comunita che
serviamo.

Il nostro impegno & raccoito nel Report Intsgrato 2019,

EEER

. Scopri i nosti progetti € il Pieno della Sostenibi
Leggi o scarica il Report Integrato 2019 su w

acqvedotto
pugliese

Tocqun b comane

<La formula che connette
~territori e comunita

un documento che racconta in maniera dettagliata
agie progatti e azoni concrets che Acqusdotto Puglisse
ha intrapreso nel solco della sostenibilita, a cominciare
dal'ambisnts. Scegliamo luoghi adatti affinché s nostra
sttivita si integrino afla perfazions nel contssto naturale. Al
punto che una colonia di Germani Reali ci possa nidficars.
Anche nell’area del depuratore di Casamassima.

di Acquedotto Pugliese.
qp it

ttp://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/



http://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/

Bilancio di'sostenibilita
GRUPPO CAP —

Case study edizione 2019 RESILIENTI
INNOVATORI Y

PROGETTO o m—

Bilancio di sostenibilita.
Editing contenuti.
Versione integrale,

Bilancio di sintesi e
versione web.

DNF - Bilancio di Sostenibilita 2019

c4337907-c08e-4155-b548-245d23322578/File/11%20Gruppo/Sostenibilita/DNF2019.pdf



https://www.gruppocap.it/FileFolder/c4337907-c08e-4155-b548-245d23322578/File/Il%20Gruppo/Sostenibilita/DNF2019.pdf

Stakeholder engagement

GRUPPO CAP

sostenibilita - La voce dei protagonisti

sruppo CAR Piano di sostenibilita- La voce... °
Guarda pis

s

PROGETTO
#dipendedate ‘ t
Percorso di dialogo e
comunicazione interna con
manager e persone CAP

sui temi di sostenibilita
ambientale.

VANTAGGIO \ .
COMPETITIVO ,

o &l o .+ cong

FORMAT

Campagna di ingaggio
Tour presso sedi e impianti
Produzione interviste
Elaborazione dei risultati in:
-check list temi strategici
-pillole video/social.

RISULTATI

60 workshop sul territorio
800 dipendenti coinvolti
90 ambasciatori selezionati

50 video interviste a persone e

http://www.amapola.it/project/gruppo-cap- manager d’azienda
campagna-di-sustainability-engagement/


http://www.amapola.it/project/gruppo-cap-campagna-di-sustainability-engagement/

Report di sostenibilita
GRUPPO AMAG

Bilancio di
sostenibilita
2019

Bilancio di Sostenibilita 2019




Relazioni media e territoriali
TELENERGIA

Sito web

Campagna di comunicazione multicanale per informare cittadini e comunita sul nuovo
sistema di teleriscaldamento realizzato nell’area territoriale di Alessandria.

Creazione di un sito web, campagna pubblicitaria stampa e on line, azioni di
stakeholder engagement e community relation (lettere e cartoline ai residenti, eventi
pubblici, open day e visite guidate) in sinergia con un piano di media relations.

http://www.amapola.it/project/telenergia-comunicare-il-teleriscaldamento/



http://www.amapola.it/project/telenergia-comunicare-il-teleriscaldamento/

IL MODO MIGLIORE DI AVANZARE

INNO VAZIONE AMBIENTALE

CASE STUDY 'R RESPONSABILITA SOCIALE
MICHEC DS g N A E COMPETITIVITA
La sfida | y v INDUSTRIALE:
Creare il primo evento dedicato < ‘ BN RATE
interamente alla Sostenibilita di 5 r
uno stabilimento Michelin. ‘




LA
FABBRICA
SOSTENIBILE
VIDEOCASE

> QUI il video racconto dell’eventdiittps:/iyoutu:be/MJQe10277Qs

LA FABBRICA SOSTENIBILE

INNOVAZIONE AMBIENTALE, RESPONSABILITA SOCIALE
E COMPETITIVITA INDUSTRIALE

LS

MICHELIN


https://youtu.be/MJQe1O277Qs

Sustainability Week 2019 |§ =\
'OREAL v/ i B

THE SUSTAINABILITY [IVAHN I8

week of competition. A lifetime to change.

Sl

ai su SUSTAINABILITYWEEK.LOREAL.COM
'tecipa alle attivita organizzate in sede!

Sl 1IE SUSTAINABILITY LAY )Y


https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report-integrato/

/

CONCEPT FORMAT

# economia circolare - L
Strategia di comunicazione e

Rlsilgé?ge ideazione dgl progettq originale di

Sensibilizzazione educazione ambientale.
/ —— Comportamenti Regia del convegno di apertura
L_O R :AI_ virtuosi dedicato all’economia circolare.

C AS E STU DY Campagn:ntéiaggjtJeeth;ZI:]?.e cultural

RISULTATI

1° Edizione 2019

600 partecipanti
HQ LOréal Milano in
5 giornate di evento
AvApolA http:/Awww.amapola.it/project/loreal-sUstainability-week/

TALKING SUSTAINABILITY
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http://www.amapola.it/project/loreal-sustainability-week/

@ LA FILIPPA

smaltimento sostenibile

CASE STUDY
LA FILIPPA

La sfida

Percorso di accreditamento,
stakeholder relations e comunicazione
di crisi per la discarica sostenibile di
nuova generazione.




Video storytelling
LA FILIPPA ‘

(@ rren

La Filippa é unaltra cosa

Comunicazione esterna agli stakeholder: ideazione, regia e produzione di un film documentario
e clip video brevi per raccontare I'unicita, 'innovazione e le caratteristiche del progetto.

https://vimeo.com/385014272



https://vimeo.com/385014272

Comunicazione integrata - LASTAMPA
U N IVE RS AL RO BOTS “E Torino la citta ideale per far e i

crescere i robot”

Il colosso danese Ur apre una sede in citta

Universal Robots a Mecspe 2019: cobot
protagonisti


https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report-integrato/

. " IL GIORNO
Rivoluzione Cobot,

il robot e collaborativo

La pandemia ha aperto un nuovo spazio per I'automazione

di Elena Comelli
MILANO

> |a mat-
0 la cola-
no casa, la

nziani, accompag
stri figli a scuola ¢

a fare i compiti, porte-

cane ¢ si prende-

di noi quando ci

10, 'C'e da crederci?

a della pande-

19, questo scena-

ato clall'lstituto Ita

liano di Tecnologia di Genova

diventa pits plausibile. Tl lock-

down ha cambiarto il lavoro ¢

accelerato i processi di auto-
mazione gii in atto
In particolare, la pandemia
di Covid=19 ha ap 3
7i0 NUOYO Per i ©
collaborativi che interagis
no fisicamente con le persone
ello spazio di lavoro, con
¢ ai robot industriali
reati fino ai prismi anni Due-
x, che erano progettati per
operare in maniera autonoma

AM_APGL"Q htt

atroduzio
nella produzione di robot cc

aborativi avrebbe permesso
nell’eme Coronavirus
di mantenere aperte buona
parte delle fabbriche, garunten.
do la sic 224 dei lavoratori ¢
| do 'impatto ptivo

sull’ecconomias, sostiene Ara
sh Ajoudani, a capo del labora
torio Human-Robot Interfa-
ces and al Interaction
deil'Tit. Anche nel campo del
la medicina, sottolin jouda-
ni, si sarebbero potuti intro
ot in ospedale, c
ndo compiti semplici
gna di farmaci ¢
della temperatu-
pazienti positivi in i
avrebbero
ne del personale al
contagio. +Un robot su una
piattaforma mobile, con una o
due braccia meccaniche, po-
trebbe ricevere i pazienti, mi-
surare la temperatura con una
te a a infrarossi, esegui
re un tampone ¢ consentire al
personale sanitario di lavorare
in sicurezzar, precisa Ajouda-

Dottor robot, mi faccia il test per il
coronavirus

L'esperimento del Politecnico di Milano e le potenzialita della robotica collaborativa,

nuova frontiera dell'automazione, Non solo in corsia: automi che fanno le pizze,

ino omelette, sono affidabili nei processi della manifattura. Durante la pandemia i

ampo di impiego si & allargato ancora di pia

O MIWE DALESSANGRO

roject/universal-robots-comunicazione-integrata

|

wgli di dedicare me

L suan ot

Lessi un appelle



http://www.amapola.it/project/universal-robots-comunicazione-integrata/
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IL GIORNO

economia lavoro IL G’IORNO

Arrivano i ‘cobot’ pizzaioli
La robotica collaborativa
cambia il mondo dell'automazione

"2 DR

Oltre novemila robot all'anno
LTtalia va piu veloce della Cina

Anche se i dati elaborati da Siri-

AQ/\AP@ LA

A fronte di un mercato
mondiale fermo il nostro
paese sale dell'11,5%

Applicazioni nazionali
ormai arrivatea piii che
doppiare i livelli pre-crisi

Luca Orlando
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Francesco Gerardi
BOLOGNA
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A Bari sbarca la fiera Mecspe
Ecco il futuro dell’automazione

Apre i battenti la kermesse dedicata alla meccanica: tutte le novita del settore
Tra gli stand anche i prodotti Universal Robots. Le tendenze sui mercati
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Progetto speciale novembre 2020
UNIVERSAL ROBOTS IL PROGETTO

1° Edizione 2020
Concept progetto

& TORNA ALLA PANORAMICA Regia e coordinamento
Relazioni media

R
UNIVERSAL ROBOTS

Che ruolo hanno i robot 2 | RISULTATI
collaborativi nel mondo di STATI GENERALI DELLA ROBOTICA 750 iscritti

oggi e domani? COLLABORATIVA 320 partecipanti

Quale contributo danno _ ) _
all’evoluzione nelle 9 interviste ai
fabbriche e nella vita ' ‘ key speaker
quotidiana? g

Istituzioni, organismi di
rappresentanza, sindacati
e i maggiori esperti di
automazione e robotica
del Paese rispondono a : :
queste domande in un B 2 NOVEMBRE 2020
grande appuntamento on '

line e in diretta streaming. — )@
n v bl

%/\APL%LA Stati Generali della Robotica Collaborativa (universal-robots.com

UNIVERSAL ROBOTS



https://events.universal-robots.com/semea/it/eventi-online/stati-generali-della-robotica-collaborativa/
https://events.universal-robots.com/semea/it/eventi-online/stati-generali-della-robotica-collaborativa/

Eventi e video reportage

3 YouTube "

Vi presentiamo UR16e La presentazione del nuovo

resinare le Drilling, automatizzare le

"@

MECSPE Bari 2019 https://youtu.be/ZMntjZcCY8Y

AMAP@LA http://www.amapola.it/project/universal-robots-comunicazione-integrata/

TALKING SUSTAINABILITY

cobot di Universal Robots, ...

che coni ... lavorazioni meccaniche con...

. - AU=ERe B
Lancio nuovo UR16e https://youtu.be/y4n9wVGAGzo -
. ________________________________________|

UNIVERSAL ROBOTS ——

Universal Robots, Mecspe
2019

Universal Robots, Mecspe
2018



https://youtu.be/ZMntjZcCY8Y
http://www.amapola.it/project/universal-robots-comunicazione-integrata/

CASE STUDY
IL TUO LATTE

La sfida

Comunicare la filiera corta del latte e
valorizzare il percorso di qualita
che include i territori di Asti e
Alessandria, fino a Savigliano A
(cooperativa Piemonte Latte). '




N\

Strategia, content curatione,
sviluppo e maintenance
dell’ecososistema di

comunicazione

BRANDING

Restyling marchio
Nuovo payoff
Sistema packaging

DIGITAL

Website e Social

Centrale del Latte
Alessandria e Asti

LANCI DI
PRODOTTO

Yogurt Linea BIO
Estate 2019

CASE STUDY
IL TUO LATTE

MEDIA
RELATIONS

EVENTI

Open day in azienda
Summer tour

Street marketing Ufficio stampa prodotto

Relazioni istituzionali

ADVERTISING
Corporate video e
. campagne di
Comunicazione



Advertising
IL TUO YOGURT

Centrale d
Alessandria

y
e

B i tuo YOG
- BlO

AV o yogurt daoggl -
ey @ S £ ANCHE BIO!

Centrale del Latte
Alessandria e Asti

CAMPAGNA LANCIO YOGURT BIO


https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report-integrato/
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Ig I a CO I I l I I l u ICa IO %%’;ﬁfffﬁf}‘;ﬁ'}fi;{ LA CENTRALE LE CASCINE SOSTENIBILITA PRODOTTI AREA DIDATTICA NEWS CONTATTI @

CENTRALE DEL LATTE
DI ALESSANDRIA E ASTI

Il tuo yogurt da oggi
E ANCHE BIO!

Larte 810 100% PIEMONTESE
E SOLO FRUTTA BIOLOGICA

3 marchi da una sola grande filiera piemontese

del latte della Centrale di Alessandria e Asti ha inizio nel cuore della notte, in ciascuna delle nostre cascine selezionate in Piemonte

Lo sss ‘“b m?Ptte
|
|

e - -
M50.000 g2.600  5.000 " 100

| LITRI DI LATTE PRODOTTI LE MUCCHE DI RA@ | CAMPIONI DI LATTE PRODOTTI A MARCHIO



https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report-integrato/

PRLCI

CASE STUDY

SWS ENGINEERING

Progetto
Sito web istituzionale




Sito web global
SWS Engineering

Ideazione, concept grafico, redazione contenuti,

produzione e mantenimento.

SWS A

OUR KEY
MARKETS

OUR PROJECTS

Railways Roads Buildings Water

SWS-MOVES TO THE
HEART.OF ROME!

FIRE SAFETY ENGINEERING

htt

www.swsglobal.com



http://www.swsglobal.com/

PROGETTI

CASE STUDY
3TI PROGETTI

Progetto Sito istituzionale




Sito web global
3Tl Progetti

Ideazione, concept grafico, redazione contenuti,
produzione e mantenimento

A new building for scientific research
Human Technopole Headquarters & Campus
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https://www.3tiprogetti.it/



https://www.3tiprogetti.it/

Chiedici di piu:

Elena Mancino

Business Development
335 7959630
elena.mancino@amapola.it

‘ ’ clicca per
Whatsapp

%, clicca per skype
< elenamancino

AMAP@LA

TALKING SUSTAINABIL

Via Brioschi, 33 Milano
Via Cernaia, 25 Torino
Via Palermo, 7 Alessandria

www.amapola.it
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