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Siamo una agenzia di comunicazione specializzata
1n strategie e progetti di comunicazione istituzionale,
ambientale e responsabilita sociale d'impresa.

oltre 10 anni di attivita sul mercato
3 sedli operative Milano Torino Alessandria
15 professionisti e collaboratori

societa benefit da novembre 2027




L NOSTRO APPROCCIO ALLA SOSTENIBILITA

SEMPLICE CONCRETO CONDIVISO AGILE

Contenuti chiari e messaggi Nessun green washing, Perché si basa su ascolto, Un percorso di sostenibilita
concisi per una miglior solo azioni tangibili trasparenza, oggi deve essere anche
comprensione. e misurabili. dialogo e partecipazione. facilmente realizzabile: il

nostro metodo e le soluzioni
digitali lo rendono possibile.




AREE DI CONSULENZA

Partiamo sempre dall'audit per definire il miglior percorso di sostenibilita
e costruire unarelazione piu forte con gli stakeholder e un business piu sostenibile per ogni organizzazione.

Curiamo l'intera filiera di sviluppo progettuale nelle sue tre fasi: strategica, creativa e produttiva.

ASCOLTO STRUTTURATO RELAZIONI PUBBLICHE COMUNICAZIONE INTEGRATA
STAKEHOLDER ENGAGEMENT CONTENT MANAGEMENT VIDEO STORYTELLING
REPORTING DI SOSTENIBILITA COMUNICAZIONE INTERNA REGIA E PRODUZIONE EVENTI

COMUNICAZIONE AMBIENTALE MARKETING SOSTENIBILE
FORMAZIONE CRISIS MANAGEMENT

AVAPGLA



AVAPGLA

LA NOSTIRA PROPOSTA: CIRCULAR SUSTAINABILITY

Una consulenza modulare e personalizzabile per I'avviamento e il consolidamento della cultura della sostenibilita d'impresa.

AWIOE
ASSESSMENT

Avviamento del percorso

per analizzare status, istanze e
obiettivi di sostenibilita.
Supporto alla creazione del
Comitato di sostenibilita.

Strumenti

Focus group, survey
Laboratori attivi

Workshop di ascolto

con tecniche di facilitazione.

REPORTING D/
SOSTENIBILITA

Rendicontazione strutturata di
sostenibilita con indicatori di
performance.

Strumenti

Bilancio di sostenibilita,

DNF o Report integrato
Laboratori attivi

di stakeholder engagement.
Editing contenuti e grafica.

Kit di valorizzazione del Report.

FORMAZIONE

Sensibilizzazione e crescita
competenze del management per
favorire e sedimentare la cultura di
sostenibilita nell'organizzazione.

Strumenti

Sessioni in aula e da remoto
Laboratori attivi e survey
Mini eventi con influencer.

FORMAZIONE E
STAKEHOLDER
ENGAGEMENT

Accompagnamento

al Comitato di sostenibilita.
Coinvolgimento continuativo
interno e esterno.

Matrice di materialita.

Strumenti

Survey e workshop

Laboratori attivi

Tavoli multistakeholder

Supporto con tecniche di facilitazione.

CONSULENZA
STRATEGICA

N
Sviluppo piano di sostenibilita a N
medio e lungo termine con \
definizione KPI, metodologia,
contenuti. \

Strumenti

Azioni di stakeholder engagement
Redazione Primo rapporto

di sostenibilita.

S~

/
/

»
COMUNICARE E FAR
VIVERE

LA SOSTENIBILITA

Comunicazione e racconto «live» dei
progetti in corso e valorizzazione dei
risultati di sostenibilita raggiunti.

Strumenti

Diario di sostenibilita

Video reportage, documentari interviste
Comunicazione interna e advocacy

Campagne istituzionali e social

Relazioni con media e territorio

Eventi di sensibilizzazione e engagement (open
day, meeting, workshop).



UTILITIES

PORTFOLIO

Siamo «CSR partner» e consulenti di comunicazione per imprese, organizzazioni e istituzioni
che credono nella sostenibilita come valore d'impresa.
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https://it.alfasigma.com/wp-content/uploads/2021/11/Report-di-sostenibilita-2020-Alfasigma.pdf
https://www.amapola.it/project/alfasigma-rapporto-di-sostenibilita-2020/
https://www.amapola.it/project/acque-brescianepiano-di-sostenibilita-2045/
http://www.amapola.it/wp-content/uploads/2018/09/ivs-thumb.jpg
https://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliese-report-integrato-2020-e-integrated-reporting/
https://www.amapola.it/project/aeroporto-di-bologna-sustainability-engagement-interno/
https://www.amapola.it/project/randstad-report-integrato-2020/

BEST CASE

Progetti di sostenibilita, comunicazione, innovazione.

Report Integrato
RANDSTAD

Ty ety v TI0

FINALISTA

(o)
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Oscar di Bilancio

= randstad 4 : arasica¥
REFPORT
INTEGRATO 2020

BILAMCIO DI
SOSTEMIBILITAE
COMUNICAZIONE
passo dopo passo RAPPORTO Dd INTERMA
SOSTEMIBILITA

iy rew ke e e i e s el

el |

RANDSTAD Report Integrato 2020 e video storytelling. =~ ALFASIGMA Rapporto di sostenibilita CAP Bilancio di sostenibilita 2020.

Sustainability Week

LOREAL

ConsumerLab it

FUTURE RESPECT index 2020

EILANGI N
SOSTEMIBILITA
TERRITORIALI

MICHELIN Evento «50 anni d’'innovazione e sostenibilita».
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https://www.amapola.it/project/randstad-report-integrato-2020/
https://www.amapola.it/project/alfasigma-rapporto-di-sostenibilita-2020/
https://www.amapola.it/project/alfasigma-rapporto-di-sostenibilita-2020/
https://www.amapola.it/project/a2a-bilanci-di-sostenibilita-territoriali/
https://www.amapola.it/project/loreal-sustainability-week/
https://www.amapola.it/project/michelin-la-fabbrica-sostenibile/
https://www.gruppocap.it/it/sviluppo-e-sostenibilita/sostenibilita/bilancio-di-sostenibilita

Bilanci di Sostenibilita territoriali 2020
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http://a2aproduction-59942928.eu-west-1.elb.amazonaws.com/it/sostenibilita

Rapporto di Sostenibilita 2020 .
ALFASIGMA

Il progetto 2020
ascolto e dialogo interno
stakeholder management
aggiornamento analisi di materialita
redazione dei contenuti
progetti grafico-visivo
versione “pocket

https://it.alfasigma.com/responsabilita/
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https://it.alfasigma.com/responsabilita/

Rapporto di Sostenibilita 2020
ALFASIGMA

Comglenith  Ageditpress  Loposososeabith  Responsonihepeuone  Amblente e tonszkne ceoogo Possions e responsobifs

Il 2020 in numeri

La produzione Cittadinanza d’'impresa

AN B = [©)

% — o8 <~ N
55 9 1,3 mrd 626.511.679 1.741.989 172.000
Prodotti Aree terapeutiche di pezzi di euro il valore di euro in investimenti di euro in supporto

Il percorso di sostenibilita di Alfasigma
trova nella dimensione ambientale
nbolo dello sforzo in atto per
re gli standard qualitativi e
contribuire, c
propria transizione ecologica.

i, o compiere una vera e

La transizione ecologica

@ (& &)
83%
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https://it.alfasigma.com/responsabilita/

Un report interattivo,
arricchito da link e
QRcode, e autentico per
le immagini che
ritraggono persone e
stabilimenti Alfasigma.

avi sull lavere

f

100%

Della retribuzione
Congedi di maternith

economico distribuito

per la comunita

ad associazioni

Ricerca e sviluppo

133

Risorse occupate

1,452 min
di euro in partership con
universitd e centri ricerca

Domande di brevetti

LABIO 4.0

Avanzamento nuovo
centro ricerche

La risposta
al COVID-19

g@ 2.3 min

Salute ¢ sicurczza dei
lavoratori

Comunita



https://it.alfasigma.com/responsabilita/

Report Integrato - randstad
RANDSTAD |

Case study edizione 2020

- randstad

REPORT
INTEGRATO 2020

passo dopo passo,
Insieme.

report integrato 2020

AVAPGLA https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf



https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf

Report Integrato

RANDSTAD

Case study edizione 2020

~ randstad

AVAPGLA

randstad in italia.

0000000000

000000

IL REPORT

Storytelling,
redazione contenuti,
progetto grafico.

i12020 I'anno della
vera responsabilita.

un grande lavoro di
per contenere i momenti di

1451Min €
51% . 80% - 1.487.959

37700 ca

18.816

. 6328

o ? |09

https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf



https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf

Report Integrato
RANDSTAD

Case study edizione 2020

h|gh||ghts 2020:
equity, diversity & inclusion.

¢ &

equity, diversity and

inclusion council .
COMUNICAZIONE ‘ . 965 . ) |-
DIGITALE

(1anno dal rientro Randstad without
dal congedo borders
Infografiche
statiche e dinamiche. Randstad

parentale)
HOpportunities

43 7% sos}egno alla

donne in senior
management

L ] Ermions

42,9%

management team
composto da donne
position

4
[ 4
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I o
https:/www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf . P g



https://www.randstad.it/chi-siamo/sostenibilita/report_integrato.pdf

Report integrato
ACQUEDOTTO PUGLIESE

Edizione 2020
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AVAPSLA Scopri il Report 2020 on line: 07 AQP IR 1.pdf



https://www.aqp.it/sites/default/files/2021-06/07%20AQP%20IR_1.pdf

Campagna lIstituzionale
ACQUEDOTTO
PUGLIESE

Cl PRENDIAMO CURA SE PUOI SOGNARLO, PUOI FARLO SOSTENIBILITA: UNA PROMESSA
DI TUTTE LE NOSTRE PERSONE 825 milioni di euro di gare, 54% di partner locali MANTENUTA OGNI GIORNO

Da sempre e senza alcuna distinzione 553 fornitori con certificazione ambientale,
7 centrali idroelettriche

Piano di comunicazione
e campagna multisoggetto
ideata e pianificatasu | = ]
quotidiani e magazine. 53 e W ‘&‘%

Nicola Balanzano

AAPSLA On air la nuova campagna di Acquedotto Pugliese “Le


https://www.aqp.it/aqp-comunica/comunicati-stampa/air-la-nuova-campagna-di-acquedotto-pugliese-le-persone-lacqua-la

Report integrato
ACQUEDOTTO PUGLIESE

DNF edizione 2019

acquedotto
" g
PROGETTO

Reporting di sostenibilita
Campagna istituzionale

realizzato al 100% da remoto
e con processi agili e digitali.

AVAPSLA http://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/

la formula che connette

territon e comunita i_,:.-dﬁ#i . “ﬂhk

Oscar di Bilancio

25 novembre 2020

ACQUEDOTTO PUGLIESE
FINALISTA PREMIO SPECIALE PER LA COMUNICAZIONE

TALKING SUSTAINABILITY


http://www.amapola.it/project/acquedotto-pugliesereport-integrato-2019/

Bilancio di Sostenibilita 2020

GRUPPO CAP

]
Il Piano di Sostenibilita 2033

FACILE
N BICCHIER

Scarica Il Plano di
Sostenibilita 2033

SEMPRE
ALLE ESIGENZE

PROTEGGERE

WVERSO FEE
UN FUTURS RESIEN ]
SMART

UNIMPRESA
DIGITALE @

A
CREAR / INNCGVATORI
CONDIVISO K_j\

SENSIIBILI
RESILIENTT
INNCVATORI

Agire oggl,
pensare
al domani

FINALISTA

'

Oscar di Bilancio

PROGETTO

Bilancio di
sostenibilita.
Editing contenuti.
Versione integrale e
sintesi.

DNF - Bilancio di Sostenibilita 2020
Bilancio di sostenibilita | Gruppo CAP

AVAPSLA


https://www.gruppocap.it/it/sviluppo-e-sostenibilita/sostenibilita/bilancio-di-sostenibilita

Bilancio di Sostenibilita 2020 L i el
GRUPPO CAP

per salvare |la Terra

e
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Interviste
agli stakeholder

Guarda il video
dell’intervista
In video e integrate con _ .
QR code al documento di ;
rendicontazione

aCatia Bastioli

BLAHCES ) SOETIRIRIEATA BES0

ELANESS D) SEETENIBILITA BE30

A hi wars & lad v

Ginlly cxfturs digtsie o cox

ERBLE Bt s H Pt Faiie

o Lt Pcenatie salln
S

Cambiare paradigma per

Ripensare la societa per una
salvare la Terra, intervista ... crescita sostenibile,...

| EFF]EIEHII ESICUREZ 5:43

Capire il presente per

guardare al futuro, intervis...
AVAPGLA

Bilancio di sostenibilita | Gruppo CAP



https://www.gruppocap.it/it/sviluppo-e-sostenibilita/sostenibilita/bilancio-di-sostenibilita

Bilancio di Sostenibilita 2019
GRUPPO CAP

nibilita.gruppocap.it/it

La sostenibilita per le persone di Gruppo CAP

INNOVATOR : LA SOSTENIBILITA DEL GRUPPO CAP e Lottt o gt emeaner,

DIGITALE VALORE UNFUTURO Diventare La sostenibilits Le tre dimensioni Limportanza
Ambascistore inaziends della sostenibilita dei comportamenti
della sostenibilita individuali

Piano di Sostenibilita 2033 Bilancio Sostenibilitd 2019 Piano Industriale 2020-
2024 News
o L L L4
SoACAPDF  ScABCASNTES [ —— Sosen Srsens Tutti gii aggiormamenti sulla sostenibilita di Gruppo CAP

GRUPPO CAP PREMIO FORUM
PRESENTAIL COMPRAVERDE
BILANCIO DI BUYGREEN2019  °
SOSTENIBILITA. PERCAP >

Video
interviste agli

Realizzare una strategia di sostenibilita significa oggi costruire le condizioni per la
continuita dell'attivita industriale di domani. E con guesta idea in mente che abbiamo lavorato
per raggiungere alcuni grandi obiettivi che abbiamo inscritto in tre pilastri che descrivono
I'azienda che vogliamo essere.

Bilancio di
sintesi e

stakeholder
su temie
impegni.

contenuti per la
versione web.

AAPSLA Sostenibilita | Gruppo CAP



https://sostenibilita.gruppocap.it/it

Py La sostenibilita in azienda
Gruppo CAP - 49 visualizzazioni - 5 mesi fa

¢, DIPENDEGaTE

Stakeholder engagement
GRUPPO CAP

<M Limportanza dei comportamenti individuali
Gruppo CAP - 59 visualizzazioni - 5 mesi fa

¥, DIPENDEGaTE

tli sostenibilita - La voce dei pr

Sruppo CAP Piano di sostenibilita - La voce... L] | (9
1 —— Guarda pill..  Condt ).-‘ E % g A

~ @ DIPENDEdaTE
- VANTAGGIO

¥

PROGETTO
#dipendedate t
Percorso di dialogo e '
comunicazione interna con

manager e persone CAP
sui temi di sostenibilita

Cosa significa per te diventare ambasci;
Gruppo CAP - 81 visualizzazioni - 5 mesi fa

n azienda

COMPET’T’VO nag 2019 o §o 4 cong

FORMAT CAP E LA SOSTENIPILITA:

ambientale. Campagna di ingaggio per,migliorare il proprio
Tour presso sedi e impianti impatto I'azienda dovrebbe ™

Produzione interviste
Elaborazione dei risultati in:
-check list temi strategici
-pillole video/social.

RISULTATI

60 workshop sul territorio
800 dipendenti coinvolti
90 ambasciatori selezionati

50 video interviste a persone e

N http://www.amapola.it/project i manager d’azienda
AVAPGLA sustainability-engagement/

TALKING SUSTAINABILITY



http://www.amapola.it/project/gruppo-cap-campagna-di-sustainability-engagement/

Piano di sostenibilita 2045
ACQUE BRESCIANE

[P —

Credo nella sostenibilita
e mi impegno...

Da dove partiamo

1é le nuove generazioni
_-possano godere del profumo e
dei colori del ciclo vitale della
hatura.

1 numeri di Acque Bresciane oggl

Acque Bresciane Srl

1 6.686

Promozione della sostenibilita

Obie

AVAPGLA



Progetti grafici e infografiche PUBBLICAZIONE
Acque Bresciane Piano Sostenibilita 2045 Documento di

presentazione

Credo nella sostenibilita
e mi impegno...

Da dove partiamo

. generazioni
‘godere del profumo e
i del ciclo vitale della

I numerl di Acque Bresclane oggl

> >l W) 006/102 T
https://youtu.be/n- VIDEO e
MPqq8ySyM Infografica ~16.686

in 1 minuto
Contenuti, data 87.600.000
visualization, 419.000
produzione -

AvAPGLA


https://youtu.be/n-MPqq8ySyM

Stakeholder engagement
ABCommunity

Tavoli

multistakeholder
Strategia, ideazione e
conduzione di 4 incontri
annnuali con gli
stakeholder della societa.

communit

Trasparenza / Ascolto / Sostenibilita

45 Attivita/Priorita

Y

TAVOLO
MULTISTAKEHOLDER
Progettiamo e diamo

gambe al futuro sostenibile
di Acque Bresciane

AVAPGLA

@ commL

TAVOLO
MULTISTAKEHOLDER

PROGETTIAMO E DIAMO GAMBE AL FUTURO
SOSTENIBILE DI ACOUE BRESCIANE ‘

SAVE THE DATE!

Inizia il percorso multistakeholder di Acque Bresciane

[GE0] 19.02.21-9.30-12.30 h

Piattaforma Zoom
zoom.us/}/93278126684

AGENDA DELLA GIORNATA
va

4 2045 e del

1 av

> > 200> OS

Ti aspettiamol




Contenuti e storytelling
Acque Bresciane Magazine

N=0l - marzo 2021 .

Quanta acqua
"bevono” icibiei

Ambiente, non c’e prodotti che usiamo?

niente da ridere

Alzi la mano chi non si

ricorda la copertina del

National Geegraphic con
iceberg di plastica”.

LT ———
«VWedo che le co.
stanno precipitando
malamente e chi

ud cambiarle si

imita a fare cose di
facciata».

Giavanni Storti

Riflessi PrimoNumero (1).pdf

MAGAZINE

Cultura, notizie e scenari

sul tema dell'acqua. X By
Una rivista per tutti gli )
stakeholder. Ambiente, Cosmetica
nan c'é nlente da ridere in tripla classe &
o b aantpern e SO | commmosmd e e
Concept, piano editoriale, e ey T ri—
contenuti e progetto grafico W a1 e

AVAPGLA




Report di sostenibilita

GRUPPO AMAG

) Sostenibilita Ambientale

Focu )

Pianeta: la nuova

PlAmsoma
NEsceica
TerrioRiaLe

LESSANDRIA

piattaforma energetica per
I'economia circolare

Planeta, uno dei progetti pensati per diminire [impatto
bientale,
e produttrice dirifiuti. Sitratta di un impianto di

Limpianto sar formato dareattori igillati e di iccole:

s
ad Alessandria, localita Aular i jtt3, funzionerd i
dapartedellazienda, ariscaldare il gas in arrivo nella cabina i Localita Aulara.

Attraverso questo*scambiatore di calore” i cost si
abbatteranno, Lenergia elttrica prodotta dalfimpianto
alimentera le pompe dei pozzi delf acquedotto. Infine,

Sono previste duelince: una per il verde (scart, fogle,
potature) e una per fa gassificazione fanghi. Mentre la
e i

sperimentale perché questatecnologianon & maistata

potrebbe essere commercialmente venduto, dopo essere:

tonnellate difanghi delle 5,000 prodotte dai depuratori
jendali i i

Terme,

AvAPGLA
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Nota metodologica

Media Dipendenti

Bilancio
e T TRV di Sostenibilita
T ) - 2020
Bilancio di
R doe sostenibilita
2020

000

€

®

¥ Comunita e territorio

Lo "Responsabiit Scialein Azione’ i AMAG i
manifesta attraversolorganizzazone il sostegno
diprogetiche avorisconoladifusione iattiva
saiallcuturale sportveperispondere alleeigence
elterritorioe delie suecomurit. Acio i agiunge
unrapporto proficuo con il mondo della scuola e
delluniverst per promuovere orme semprenuove
ieducaions aentae i vlppo ocie > Media
“Nelfemergenza comunitaeterritoriopessonocontare




Relazioni media e territoriali
TELENERGIA

wwwwwwwww

Hal 030 ka rede o oulends dal quartisre LAasGOd ) CoRSd - 0F Pl 2020
Eurcpa alla Pisls

Sito web

Campagna di comunicazione multicanale per informare cittadini e comunita sul nuovo
sistema di teleriscaldamento realizzato nell’area territoriale di Alessandria.

Creazione di un sito web, campagna pubblicitaria stampa e on line, azioni di stakeholder
engagement e community relation (lettere e cartoline ai residenti, eventi pubblici, open day e
visite guidate) in sinergia con un piano di media relations.

http:/www.amapola.it/project/telenergia-comunicare-il-teleriscaldamento/

AVAPGLA
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http://www.amapola.it/project/telenergia-comunicare-il-teleriscaldamento/

Reporting e sustainability engagement
LA FILIPPA

ECONOMIA CIRCOLARE E COMUNITA:
RAPPORTO DI SOSTENIBILITA
EDIZIONE SPECIALE 2020-2021

Un progetto editoriale con un approccio originale alla
rendicontazione, che rende conto delle azioni portate avanti
dall'impresa inquadrandole in una cornice ampia di stato
dell’arte dell’economia circolare in Italia in un periodo di
grande trasformazione.

Il report raccoglie piu voci autorevoli, insieme al contributo
di Ermete Realacci, Presidente di Fondazione Symbola,
ed é arricchito dalle illustrazioni di Riccardo Guasco.

home - bds.lafilippa.it

Il sito web dedicato al progetto, con highlights sui vari
capitoli e accesso a video e interviste citate nella
pubblicazione.

Leqgi la scheda del progetto: LA FILIPPARapporto di sostenibilita Ed. Speciale 2020-2021 - Amapola
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Video storytelling
LA FILIPPA

@ LA FILIPPA

= smaltimento sostenibile

La Filippa e unaltra cosa

Comunicazione esterna agli stakeholder: ideazione, regia e produzione di un film documentario e clip brevi
per raccontare l'unicita, I'innovazione e le caratteristiche del progetto.

AAPSLA http://www.amapola.it/project/la-filippa-la-discarica-felice/ IL FILM: https://youtu.be/LP JSy89hxY



https://youtu.be/LP_JSy89hxY
http://www.amapola.it/project/la-filippa-la-discarica-felice/

A LA

= SOSTENIBILITA

IL MODO MIGLIORE DI AVANZARE

MICHELIN ITALIA

50 Anniversario e
presentazione Bilancio di
sostenibilita




Evento istituzionale |
MICHELIN 50° ANNIVERSARIO topnews M

serfe tuttoscienze

DOSSIER  ECONOMIASFINANZA - EDIZIONILOCALI ~  FIRME spoRy

Stabilimento di Alessandria e presentazione Bilancio di sostenibilita S R o
Michelin, una certezza dopo 50
anni: “Si entra da noi per restare
una vita”

S'insedio nel 1971, non ha mai smesso di investire:
cinquanta milioni nell'ultimo quinquennio

g »i

pe delle 14:.00

PROGETTO &S

17 settembre 2021

Ideazione e produzione

evento, regia, contenuti

Segreteria organizzativa
Allestimenti e video

oA
) INNOUAZION
- g sostemai

AVAPGLA




Sustainabily engagement
LA FABBRICA SOSTENIBILE
ROQUETTE ITALIA

ROQUETTE

P Offering the best of nature
L

Un progetto e un evento annuale per far conoscere le buone
pratiche di sostenibilita delle imprese del territorio della
Provincia di Alessandria e attivare un confronto aperto e
coinvolgente.

Da un’idea di Confindustria Alessandria e Amapola con 0
la collaborazione dell’'Universita del Piemonte Orientale A SOS
'evento ha raggiunto nel 2021 la 3° edizione. OUE [

Pubblicazione “La sostenibilita nasce da un chicco di mais” >



https://www.confindustria.al.it/
https://www.amapola.it/
https://www.uniupo.it/it
https://www.amapola.it/wp-content/uploads/2020/02/Roquette-brochure-Fabbrica-Sostenibile.pdf

.--/

CONCEPT & FORMAT

# economia circolare
Riduzione
Riciclo

Strategia di comunicazione e
ideazione del progetto originale di
educazione ambientale.

Sensibilizzazione

= Comportamenti Regia del convegno di apertura
I_,O R EAI_ virtuosi dedicato al’economia circolare.
Campagna di guerrilla e cultural

CASE STUDY engagement

RISULTATI

1° Edizione 2019

600 partecipanti
HQ LOréal Milano in
5 giornate di evento

AMAPSLA http:/www.amapola.it/project/loreal-Ststainability-week/



https://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjg_8-dsZXmAhUQKuwKHSDTDg8QjRx6BAgBEAQ&url=http%3A%2F%2Fpluspng.com%2Floreal-png-6638.html&psig=AOvVaw1etdgMGoTBeqcFWLOHmBnS&ust=1575321805335227
http://www.amapola.it/project/loreal-sustainability-week/

«

La sostenibilita é il

grande progetto di
L'Oréal dei prossimi
10 anni.

o = d

AVAPSLA http://www.amapola:it/project/loreal-sustainability-week/
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http://www.amapola.it/project/loreal-sustainability-week/

L’ORE AL FORMAT
CITIZEN DAY 2021 o ot o
LOREAL S o N ot RISULTATI

Edizione 2020

11 Organizzazione delle
C ‘ Z E N giornate evento Milano 3 giorni
= CO N C E PT e Settimo Torinese ﬁ 150 voI9r1_tari coinyolti

v = ®. 9 digital session
Liniziativa che rafforza con 14 speaker
lo spirito di team e il @ 14 attivita in presenza

contatto conle & 12 associazioni coinvolte
comunita del territorio.

Clip video dell’evento

LOREAL i LOREAL



https://www.linkedin.com/posts/lor%C3%A9al_citizenday2021-associazioni-weareloreal-activity-6874752498163429376-M1H0/

Progetto speciale innovazione 2020
UNIVERSAL ROBOTS IL PROGETTO

1° Edizione 2020

_ Concept progetto

& ToRMA ALLA PNORAMICA Regia e coordinamento
Relazioni media

"~ UNIVERSAL ROBOTS Eventidalvivo  Eventi online

Che ruolo hanno i robot | RISULTATI
collaborativi nel mondo di STAT' GENERAI_' DELLA ROBOTICA 750 iscritti

oggi e domani? COLLABORATIVA 320 partecipanti

Quale contributo danno i _ i
all'evoluzione nelle 9 interviste ai
fabbriche e nella vita v \ : key speaker

quotidiana?

Istituzioni, organismi di
rappresentanza, sindacati e
i maggiori esperti di
automazione e robotica del
Paese rispondono a queste
domande in un grande
appuntamento on line e in

diretta streaming.

AMAP@LA Stati Generali della Robotica Collaborativa (universal-robots.com)



https://events.universal-robots.com/semea/it/eventi-online/stati-generali-della-robotica-collaborativa/

PR, evento e video storytelling
Stati Generali della Robotica

FOLLOW UP: LA CARTA DELLE IDEE

Ognuno dei relatori dell’evento ha contribuito con un’idea al manifesto programmatico della

Robotica Collaborativa. Ne sono emerse 12 suggestioni, proposte di miglioramento, orizzonti / Carta delle
di sviluppo sulla robotica.

La Carta delle Idee € un documento idealmente rivolto a tutto il settore della robotica: Idee qEI]'a

un contributo di discussione, senso e dibattito pubblico robotica

collaborativa

<! edizione 2021 —>

Nasce il Manifesto della robotica
Viscardi: unire rlcerca e aziende

e L'accessibilita “l rioin collaborazione con il par-
cnol ortanza coscientifico Kilometro Rosso,
i Cunﬂndm Bergamo e ITit

RISULTATI

EVENTO DI PRESENTAZIONE

+270 iscritti e 150 partecipanti tra cui
12 principali testate nazionali
(Repubblica, QN, Sole 24 Ore)

rativa g ¢ "
presentato ieri da Unwernl () A linaugurazione ufficiale conta
Robots, multinazionale danese > | L @ia una dozzina di ricercatori
leader del settore. ' attivi sui primi progetti,

Per stilarlo sono stati raccol- . «Qui la tecnologia sara un
ti gliinterventi di dodici esperti % 3 bene quotidiano, accessibile e
italiani nellambito, professori fruibile - spiega Salvatore
universitari, ricercatori efigure ~( Majorana, direttore del Kilo-
\'llnlnvnmme Dnmemmﬂp = h metro Rosso -. La sfida attuale

b = + in questo ambito risiede pro-
prio nel rendere fruibile in ma-
(P niera semplice questa tecnolo-
trice esecutiva del centro Artes i gia, passando per una semplifi-
40, uno degli otto competence " e - cazione. Operazioni tuttaltro
center italiani. che scontate che rendono laro-

Trai sostenitori dell'iniziati- botic: ibilex. i

va anche la ministra delI'Uni- -
‘versita e Ricerca, Maria Cristi- Mmmmmmﬁlm

v“'ux peps ﬂ“‘:"“"""‘zﬂ mentoa delimitare i confinidel de sia ancora un tasto dolente

vy kamgean;ncm' settore in Italia Se Bruno Sici-  per il sistema robotico italiano.

" e . liano, docente di robotica al- Un elemento, qur«u]llmn

bio radicale di mentalith ¢ rie- 1tn0: docente i robotica ¢ se

e fare emergere gl aspet 1Unersith i Napli Pederico s cul Bergamo pub formire
pilh “umani” e creativi delle

30 scuole e universita
il Sottosegretariato alla Presidenza
del Consiglio, il Ministero
dell'Interno,
il MIUR, Prada tra le aziende.

&
" UNIVERSAL ROBOTS

AMAP@LA
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Caso studio website

Sustainability Makers
(ex CSR Manager Network)

sustainabilty
SI-ImﬂkEVS HOME CHI SIAMO OOLBOX G MEMBERSHIP NEWS @ Login Q

S I-l smugggabilim
sustainability S
makers e =
the professional BEASP 3-—)
network e

PROGETTO 2021

Studio del logo
Nuovo sito web: struttura,
testi, grafica, sviluppo
tecnico, contributi video

‘m Un nuoro nome, un nuovo logo: Sustainabilty Makers -the professioral . © ® IliNetwork si rinnova: SM Sustainability Makers - the profes. o
Guarc 2 T
. .

lad
@5 @ S i o Cond

ividi

sustainability
makers
the professional ; :
network — , o4
20 2 1 ALTRI VIDEO . . ‘:C Parni

< Il video del reveal

2021

L'associazione si rinnova:
cambia nome e logo

Manager Network

2006

I ¢ osne B & Yolbe 3



https://www.sustainability-makers.it/
https://youtu.be/0Oq5tMqByqQ

Manager Network

CSR Manager Network & l'associazione italiana
che riunisce i professionisti che si occupano di \ ﬁ) _
sostenibilita. Manager Network

Amapola segue tutti gli eventi live e digitali
dell’associazione e cura la produzione video
e il continuo aggiornamento del canale
YouTube del Network, inaugurato nel 2016 e
oggi arricchito di oltre 300 clip tra interviste,
interventi, reportage.

&wbcsd

_ FULVIO ROSSI
CSR MANAGER NETWORK
f.‘l’!‘.’.il’f!‘."ll!‘

MARISA PARMIGIANI A —
Presidente CSR Manager Network segreteria@csrmanagernetwork.it

"‘ W) o036/235

AVAPGLA )



https://www.youtube.com/channel/UClLxvDSDEwtBXjKAVITv9PA/videos

Contatti

Elena Mancino

Business Development
3357959630
elena.mancino@amapola.it

Via Brioschi, 33 Milano

Elisa De Bonis ~ ViaPerrone, 16 Toring
Project Manager N\ Via Palermo, 7 Alessandria
380 6328445

X - . ‘ www.amapola.it
elisa.debonis@amapola.it

AMAP@LA

TALKING SUSTAINABILITY
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